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Autori sa zaoberaju problematikou hodnotenia efektivnosti investicii do Sportu a navrhuji metddy, ako
kvantifikovat zahrani¢ny zdujem o jednotlivé Sporty. Zameriavaju sa na faktory, ktoré ovplyviuju
popularitu Sportov v réznych krajinach a ktoré mozu slizit ako podklad pre rozhodovanie o investiciach
zo strany $tatu alebo podnikatelskych subjektov. Skimané krajiny boli Ceska republika, Polsko,
Madarsko a Nemecko, pri€om Slovensko sliZilo ako referenény bod stredoeurdpskeho pristupu k
financovaniu Sportu.

Hlavnym cielom vyskumu bolo identifikovat a kvantifikovat faktory, ktoré vyjadruji mieru zaujmu o
$port v réznych krajinach, s cielom poskytnut podnikatelom a Statnym institdcidam relevantné data pre
efektivnejSie rozhodovanie o investiciach a podpore Sportovych aktivit.

Metodoldgia

Vyskum bol stcastou SirSieho projektu zameraného na udriatelné riadenie Sportovych organizacii.
Analyzované boli styri krajiny — Cesko, Pol'sko, Madarsko a Nemecko, pricom Slovensko bolo pouZzitim
na porovnanie v ramci vychodoeurdpskeho modelu financovania Sportu.

Zvolené premenné pre analyzu boli:

1. Pocet sutaZi a turnajov — zozbierané z Wikipédie a $portovych databaz pre obdobie 2000-
2021.

2. Pocet registrovanych Sportovcov — Udaje z ndrodnych Statistickych uUradov a Sportovych
zvazov (rozdelené podla veku a pohlavia, kde bolo mozné).

3. Vyhladdvania v Google Trends — klucové slovd podla ndzvov Sportov, porovnané podla
intenzity vyhladdvania v jednotlivych krajinach.

Data boli nasledne spracované a analyzované pomocou Statistickych metdd, pricom vysledky boli
zoradené podla miery popularity jednotlivych Sportov. Vyskum kombinoval kvantitativny pristup
(Statistické data) s komparativnou analyzou medzi krajinami.

Vysledky
Vyskumné otazky a odpovede

Otazka Zameranie Odpoved

Ktoré Sporty patria medzi
Vi najpopularnejsie v sledovanych
krajinach?

Futbal, fadovy hokej, tenis a atletika patria medzi
najpopularnejsie vo vsetkych krajinach.

V Nemecku dominoval futbal s viac ako 60
turnajmi, v Cesku ladovy hokej s 50 udalostami, v
Polsku motorsport a atletika.

Ako sa lisi zaujem o Sport podla poctu

V2 f .
sutazi a turnajov?



Otazka Zameranie Odpoved’

Aky je vztah medzi ekonomickou Krajiny s vyssim HDP (napr. Nemecko) vykazuju viac
V3 Urovnou krajiny a po¢tom registrovanych Sportovcov a lepSiu Sportovu
registrovanych Sportovcov? infrastruktdru.
va Co odhaluju online data o zaujme Vyhladavania v Google Trends potvrdili dominanciu
verejnosti o Sport? futbalu, nasledovali tenis, hddzana a lyZzovanie.
ay -~ . i Kvantifikacia zaujmu pomaha Statu aj sponzorom
Ako mozu byt tieto data vyuzité pri v g ‘ . P " .J.. Pv,
V5 . .y , lepsie cielit financie do Sportov s najvacsim
investiénom rozhodovani?
vplyvom.
Hypotézy a vysledky
Hypotéza Znenie Vysledok
H1 Pocet sutaZi a turnajov koreluje s popularitou Sportu Potvrdené
Vyssi pocet registrovanych Sportovcov indikuje vacsi narodny zaujem o dany ,
H2 N y>31p g yeh sp J yzay ¥ Potvrdené
Sport
H3 Uroveri zaujmu o $port sa liéi podla ekonomickej vyspelosti krajiny Potvrdené
H4 Vyhladavania v Google Trends su spolahlivym indikdtorom popularity Sportu ~ Potvrdené
Data o zaujme o Sport mozu podporit rozhodovanie o investiciach Statu a ,
H5 J P podp Potvrdené

firiem

Hlavné zistenia

Vysledky ukazali, Ze futbal jednozna¢ne dominuje vo vsetkych analyzovanych krajinach, pricom v
Nemecku bol poéet registrovanych futbalistov viac ne? 8000 na 100 000 obyvatelov. V Cesku sa
potvrdila silnd pozicia ladového hokeja, v Polsku zase rastuci zaujem o motorsport a atletiku.

Analyza odhalila, Ze dostupnost dat a kvalita Statistik sa vyrazne li$i medzi krajinami — napriklad
Madarsko neposkytuje verejne dostupné udaje o Sportovcoch. Nemecko, s najvacsim HDP a
infrastruktlrou, ma zéroven najpresnejsie a najrozsiahlejsie databazy.

Data z Google Trends potvrdili, Ze online spravanie odraza realny spolo¢ensky zaujem. Okrem futbalu
boli ¢asto vyhladdvané aj Sporty ako tenis, hadzand, lyZovanie a biatlon.

Autori zdoraznuju, Zze kvantifikacia zaujmu o Sport mdze byt cennym nastrojom pre:
e Statne institucie — pri alokacii rozpoctov pre jednotlivé Sporty podla realneho zaujmu,

e sponzorov a firmy — pri rozhodovani o efektivnych marketingovych investicidch v ramci
CSR/ESG,

e Sportové organizacie — pri planovani rozvoja a komunikacie s partnermi.

Vyskum ukdzal, Ze systematické meranie zaujmu o Sport prostrednictvom dat (polet sutazi,
$portovcov, online vyhladavania) dokaze poskytnut spolahlivy zaklad pre strategické rozhodovanie o
investiciach a prispiet k transparentnejsiemu a efektivnejSiemu financovaniu Sportu v Eurdpe.



